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Ⅱ．中国の一般生活者の生活と日本製品に関するインサイト

７．SNSでの買い物

（％）

Q10.日本製品（Made in Japan）を、「WeChat/TikTok/小紅書などのSNS」で購入されているとのことですが、利用される理由
や評価であてはまるものがあればすべて教えてください。
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全体         263人 19.0 29.7 28.1 30.4 18.6 16.7 8.0 1.1
　∟沿岸部  　　87人 24.1 42.5 32.2 29.9 16.1 25.3 5.7 2.3

　∟内陸部　　  176人 16.5 23.3 26.1 30.7 19.9 12.5 9.1 0.6
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